® Umsatzwachstum von 12 %

m Anteil der Flachdisplays steigt auf 65 %

H Operativer Quartalsverlust um 5,3 Mio. Euro
auf 1,9 Mio. Euro reduziert

B Restrukturierung planmaBig fortgefiihrt
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wir haben den Turnaround geschafft — Loewe wachst wieder. Durch die erfolgreich umgesetzten
Restrukturierungsmafnahmen und unser breites Produktportfolio gerade bei LCD- und Plasma-TVs
konnen wir am kraftigen Wachstum der Fernsehgerate mit neuen Bildschirmtechnologien in

Europa verstarkt teilnehmen. Loewe hat den Marktanteil bei LCD-Geraten im deutschen Fachhandel
umsatzmallig von 2,4 % im Juni/Juli 2004 auf 9,2 % im Februar/Marz 2005 deutlich gesteigert.

Eine ahnlich positive Entwicklung beobachten wir auch in wesentlichen europaischen Markten wie
Spanien oder Benelux.

Vor diesem Hintergrund und aufgrund der schwachen Vorjahreszahlen ist der Umsatz in den
ersten drei Monaten 2005 um 12 % auf 64,3 Mio. Euro im Vergleich zum entsprechenden Vorjahres-
quartal gestiegen. Wesentliche Ursache fir das Wachstum sind die Uberproportional gestiegenen
Umsatze mit Flachdisplaygeraten, die den Ruckgang bei Bildrohrengeraten uberkompensierten. Im
ersten Quartal 2005 ist der Umsatzanteil der Flachdisplaygerate auf 65 % angestiegen, nach nur
18% im Vorjahreszeitraum.

In den ersten drei Monaten konnte der operative Verlust deutlich reduziert werden. Das
gestiegene Geschafts- und Produktionsvolumen, ein glnstigerer Produktmix sowie eine reduzierte
Kostenbasis flhrten zu einem EBIT von —1,9 Mio. Euro nach —7,2 Mio. Euro im vergleichbaren
Vorjahresquartal.

Die erfolgreichen Markteinflihrungen der grosformatigen Flachbildschirmgerate Xelos A 42
und Xelos A 32 waren die Highlights des ersten Quartals. Wie nahezu alle neuen Loewe Fernseh-
gerate ab 26" kdénnen auch diese beiden TV-Gerate die hervorragende Bildqualitat von , High
Definition Television” (HDTV) darstellen und tragen deshalb das europaische Gltezeichen ,HD ready”.
Zudem bietet Loewe bereits heute viele Flachdisplaygerate ab Werk mit integriertem digitalen
terrestrischen Tuner (DVB-T) an. Ohne externes Zusatzgerat kann so die gréfSere Programmvielfalt
und bessere Qualitat von DVB-T gegentber der analogen Ubertragung genutzt werden. AuRerdem
lassen sich die neuen Loewe LCD-Gerate mit einem integrierten digitalen Satellitentuner (DVB-S)
nachrlsten. Zusatzlich kdnnen auch Pay-TV-Sender bei digitalem Satellitenempfang ohne zusatzlichen
Decoder Uber das Common-Interface-Modul empfangen werden.

Durch die konsequente Fortflhrung des Restrukturierungsprogramms werden wir in 2005
unser Produktsortiment mit weiteren zehn neuen mittel- und grof3formatigen Flachdisplaygeraten
ausbauen. Mit der EinfUhrung der attraktiven Einstiegsmodelle Concept L 32 und Concept L 26 mit
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integrierter Elektronik erganzt Loewe sein Produktsortiment im LCD-Bereich im zweiten Quartal.
Generell stellen wir seit Jahresanfang unsere LCD-TV-Gerate auf , Electronic on Board” um und
konnen damit noch kompaktere, aber auch kostenoptimierte Fernsehgerate anbieten. Zur IFA
werden wir echt individualisierbares Premium-TV prasentieren, das den technischen und gestal-
terischen Fuhrungsanspruch von Loewe unterstreicht.

DarUber hinaus wird in 2005 das bereits angeklndigte Kostensenkungsprogramm wie
geplant umgesetzt. Neben der reduzierten Beschaftigtenzahl wirkt sich der fur die Jahre 2005 und
2006 geschlossene Sanierungstarifvertrag positiv aus.

Ruckenwind erhalt Loewe durch die erweiterte Partnerschaft mit Sharp. Die im Februar
erfolgte Kapitalerhéhung starkt die Finanzkraft des Unternehmens. Zudem hat im Januar das
gemeinsame europaische Entwicklungszentrum in Kronach seine Arbeit aufgenommen. Beginnend
zum zweiten Halbjahr 2005 werden Fertigungsauftrage fur mittel- und grofsformatige LCD-Gerate
fur Sharp am Standort Kronach hinzukommen.

Bei einem kontinuierlichen Wachstum der neuen Displaytechnologien, der weiter steigenden
Bedeutung der Marke und des Premiumsegments im Flachdisplay-TV-Markt erwarten wir — trotz
des starken Preisverfalls — fur das laufende Geschaftsjahr eine nachhaltige Aufwartsentwicklung bei
Loewe.

Mit freundlichen GrufSen

Dr. Rainer Hecker
Vorsitzender des Vorstands der Loewe AG
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IM UBERBLICK: DER LOEWE KONZERN*

in Mio. Euro 1. Quartal +in %
2005

Umsatz 64,3 57,5 12
Ergebnis vor Zinsen

und Steuern (EBIT) -1,9 -7.2

Fehlbetrag nach Anteilen

Dritter -2,7 -4,4

Ergebnis je Aktie in Euro** -0,26 -0,61

Freier Cashflow 11,1 10,8

Anzahl Mitarbeiter 958 1.110 -14

* Alle Angaben beziehen sich auf den fortzufihrenden Geschaftsbereich.
Die Konzern-Zwischenabschllsse und der Konzern-Jahresabschluss zum
31. Dezember 2004 entsprechen den IFRS und sind nach den gleichen
Bilanzierungs- und Bewertungsmethoden erstellt worden.

** pezogen auf die Anzahl der Aktien von insgesamt 10.407.383 Stlck
(Vorjahr 7.176.600 Aktien)

Umsatz wachst um 12 % auf 64 Mio. Euro

Der im Vergleich zum Vorjahr hohere Umsatz ist auf die um 27,5 Mio. Euro angestiegenen Umsatze
mit Flachdisplaygeraten zurlckzufthren, die den Umsatzriickgang bei Bildréhrengeraten von fast

20 Mio. Euro Ubersteigen. Das dynamische Marktwachstum bei Flachdisplaygeraten und das breitere
Loewe Produktprogramm ermaoglichten hier eine Vervierfachung der Umsatze im ersten Quartal
2005 gegentber dem Vorjahresquartal. Entsprechend ist der Umsatzanteil der Flachbildgerate auf
65 % angestiegen.

Verlust im ersten Quartal auf 1,9 Mio. Euro reduziert

Die EBIT-Verbesserung von —7,2 Mio. Euro im Vorjahresquartal auf —1,9 Mio. Euro im ersten Quartal
2005 ist hauptsachlich auf das gestiegene Geschafts- und Produktionsvolumen, einen glnstigeren
Produktmix und die reduzierten Kosten zurtickzufihren. Unter Berlcksichtigung der Finanzierungs-
kosten und der Ertragsteuern belduft sich der Fehlbetrag nach Anteilen Dritter im ersten Quartal auf
—2,7 Mio. Euro und das Ergebnis je Aktie auf —0,26 Euro.

Positiver Freier Cashflow von 11,1 Mio. Euro
Wie im ersten Quartal des Vorjahres wurde ein positiver Freier Cashflow erwirtschaftet, da sich
insbesondere die Forderungen aus Warenlieferungen saisonbedingt erheblich reduzierten.

Riickgang der Mitarbeiterzahl um 14 % auf 958 Personen

Als Folge des Restrukturierungsprogramms ist die durchschnittliche Mitarbeiterzahl im Vorjahres-
vergleich um 152 auf 958 Personen gesunken. Gegenuber dem Stand zum 1. Januar 2005 wurden
im ersten Quartal 2005 planméfig 37 Stellen abgebaut.



DYNAMISCHES MARKTWACHSTUM UND SCHNELLE PREISEROSION

Der Markt flr Fernsehgerate in Europa ist im Zeitraum Dezember 2004 bis Marz 2005 gegenUber
dem Vorjahreszeitraum mengenmafSig um 17 % gewachsen*. Dies ist ausschlief3lich auf das starke
Wachstum der Flachdisplaygerate zurlickzufihren. Die Anzahl der verkauften Bildrohrengerate ist
nur leicht angestiegen und konzentriert sich auf Standardgerate in den Einstiegspreisklassen. Das
Absatzwachstum wurde wesentlich durch Preisreduzierungen gestutzt. Die Preise von Bildréhren-
geraten sind im Schnitt um 24 % gesunken. Besonders preisaggressiver Wettbewerb herrscht bei
Plasma-Fernsehgeraten, die sich gegenlber dem Vorjahreszeitraum um 40 % verbilligten.

Der wertmafSige Markt fur Fernsehgerate in Europa ist im Gesamtjahr 2004 um 13 % auf
12,9 Mrd. Euro gewachsen. Im Zeitraum von Dezember 2004 bis Marz 2005 hat sich — trotz Preis-
erosion — das wertmafSige Wachstum auf 22 % verstarkt. Der Ruckgang bei Bildréhrengeraten von
23% wurde durch das hohe Wachstum der Flachdisplaygerate mehr als ausgeglichen. Hierdurch
ist der wertmalSige Anteil der Bildrohrengerate am Gesamtmarkt von 72 % im Vorjahreszeitraum auf
unter 50% gesunken.

Der wertmafSige Marktanteil von Loewe auf Basis Umsatz im Fachhandel in Europa hat sich
in der Periode von Dezember 2004 bis Marz 2005 um 0,5 %-Punkte auf 3,7 % gegenlber dem
Vorjahreszeitraum ermafigt. Dies ist auf den rlicklaufigen Marktanteil bei Bildrohrengeraten zuruck-
zuflihren. Da Bildrohrengerate fast ausschliefSlich preisaggressiv vermarktet werden, ist der Loewe
Marktanteil von 5,7% auf 5,0% gesunken. Demgegenuber konnte mit der Loewe Produktoffensive
der Marktanteil in dem wichtigen LCD-Segment von 0,9% auf 4,0 % vervierfacht werden.

LOEWE UMSATZ 12% UBER VORJAHRESQUARTAL

Nachdem der Umsatz im ersten Halbjahr 2004 noch um 14 % rlcklaufig war, konnte im zweiten
Halbjahr 2004 der Umsatz leicht gesteigert werden. Anfang 2005 haben sich die Rahmenbedingun-
gen fUr Loewe weiter verbessert, so dass im ersten Quartal 2005 ein deutliches Umsatzwachstum
in Hohe von 12 % erzielt werden konnte. Hauptursache sind die um 27,5 Mio. Euro angestiegenen
Umsatze mit Flachdisplaygeraten, die den Umsatzriickgang bei Bildréhrengeraten von fast

20 Mio. Euro mehr als Uberkompensierten.

Umsatzstruktur nach Produktbereichen

in Mio. Euro 1. Quartal +in %
2005

Fernsehgerate 55,8 48,1 16
DVD-Player 2,0 0,8 150
Videorecorder 0,3 0,6 -50
Hi-Fi 0,8 0,8 0
Zubehor und sonstige Erlose 54 7.2 - 25
Gesamt 64,3 57.5 E
davon: Inland 31,0 31,5 -2
davon: Ausland 33,3 26,0 28

* Alle nachfolgenden Marktdaten beziehen sich auf den europaischen Elektrofach-Einzelhandel im Zeitraum Dezember 2004 bis

Mérz 2005 und werden von der Gesellschaft fur Konsumforschung (GfK) erhoben.

Loewe AG Konzernbericht 1. Quartal.
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Hauptumsatztrager bei Loewe sind weiterhin Fernsehgerate, die Uber 85% des Gesamt-
umsatzes reprasentieren. Im ersten Quartal 2005 sind die Verkaufe um 16% auf 55,8 Mio. Euro
gestiegen. Dies ist hauptsachlich auf die hoheren Umsatze mit grof3formatigen LCD-Fernsehern
ab 26" Bilddiagonale zurlckzuflhren, die ab Marz 2004 sukzessive in den Markt eingefihrt wurden.
Die LCD-Umséatze im Vergleichszeitraum des Vorjahres betreffen fast ausschlieRlich kleinformatige
LCD-Fernseher mit einer Bilddiagonale von 15" oder 20",

Ebenfalls stark angestiegen sind die Verkaufe von Plasma-Fernsehern, da Ende 2004 der
Concept 42, ein preislich attraktiv positioniertes Einstiegsgerat, und im Februar 2005 der Xelos 42
neu in den Markt eingeflihrt wurden.

Das weiterhin dynamische Marktwachstum bei Flachdisplaygeraten und das breitere Loewe
Produktprogramm ermadglichten eine deutliche Umsatzsteigerung im ersten Quartal 2005. Entspre-
chend ist der Umsatzanteil der Flachbildgerate im ersten Quartal 2005 auf 65 % angestiegen, nach
nur 18% im vergleichbaren Vorjahreszeitraum.

Der Umsatzriickgang bei Bildréhrengeraten hat sich beschleunigt. Im ersten Quartal 2005
sank der Umsatz um 50% auf 19,7 Mio. Euro. Neben dem Absatzriickgang um 35 % haben sich die
um 23 % geringeren Durchschnittserldse negativ ausgewirkt.

Umsatzstruktur Fernsehgerate

in Mio. Euro 1. Quartal +in %
2005

Bildrohren 19,7 39,5 -50
Flachdisplay 36,1 8,6 320
davon: LCD 28,6 6,0 377
davon: Plasma 6,8 1,7 300
davon: Ruckprojektion 0,7 0,9 -22
Gesamt 55,8 48,1 16
Umsatzanteil Bildréhrengerate 35% 82%
Umsatzanteil

Flachdisplaygerate 65 % 18%

Die Umsatze mit Videorecordern waren aufgrund der erwarteten Substitutionseffekte durch
DVD-Gerate rlcklaufig. Durch die Markteinflhrung eines Loewe DVD-Recorders im August 2004
konnten die Umsatze gegenuber dem Vorjahresquartal mehr als verdoppelt werden. Dagegen sind
die Zubehorumsatze rucklaufig, da der gestiegene Anteil von Flachdisplaygeraten die Nachfrage
nach Racks und anderen Aufstelllésungen verringerte.

Der Umsatzzuwachs im ersten Quartal ist ausschlieSlich auf das dynamische Wachstum des
Auslandsgeschafts zurlickzufuhren. Deutschland ist zwar weiterhin der wichtigste Absatzmarkt fur
Loewe, der Umsatz im Heimatmarkt erreichte aber mit 31,0 Mio. Euro nur das Niveau des Vorjahres.
Rund 50% der Inlandsumsatze von Loewe entfallen noch auf Bildréhrengerate. Demgegeniber
ermoglicht der auf fast 80% gestiegene Umsatzanteil der Flachdisplaygerate im Ausland ein dyna-
misches Wachstum. Die Auslandsumsatze stiegen um 28% auf 33,3 Mio. Euro. Insbesondere in
Spanien konnten die Umsétze mehr als verdoppelt werden, da Loewe den Auftrag einer namhaften
spanischen Handlergruppe fur eine grofs angelegte Fruhjahrsaktion erhielt.



VERLUST DEUTLICH REDUZIERT

Nach einem EBIT von —7,2 Mio. Euro im Vergleichszeitraum des Vorjahres ergab sich im ersten
Quartal 2005 ein EBIT von —1,9 Mio. Euro. Die Ergebnisverbesserung ist hauptsachlich auf das
gestiegene Geschafts- und Produktionsvolumen, einen glnstigeren Produktmix und die reduzierten
Kosten zuriickzufuhren.

Insbesondere der gestiegene Anteil der Flachdisplaygerate, die verbesserten Fixkostendeckun-
gen der Bereiche Produktion, Entwicklung und Qualitat und die Kostenentlastungen aus der Ent-
wicklungskooperation mit Sharp ermdglichten einen Anstieg des Bruttoergebnisses um 2,9 Mio. Euro
auf 13,7 Mio. Euro. Die Bruttodeckungsmarge verbesserte sich hierdurch von 18,8% auf 21,3 %.

Die Marketing- und Vertriebskosten konnten um 3,8 Mio. Euro reduziert werden. Neben
reduzierten Werbeausgaben und geringeren Garantiekosten hat sich das Kostensenkungsprogramm
entlastend ausgewirkt. Darlber hinaus war das erste Quartal 2004 von einem negativen Sonder-
effekt betroffen, da dubiose Forderungen in Héhe von 1,0 Mio. Euro wertberichtigt werden mussten.

Die Allgemeinen Verwaltungskosten liegen aufgrund der eingeleiteten Restrukturierungs-
mafsnahmen leicht unter dem Vorjahreswert. Durch den hoéheren Umsatz reduzierten sie sich auf
3,5% vom Umsatz.

Das Sonstige betriebliche Ergebnis in Hohe von —1,1 Mio. Euro betrifft im Wesentlichen Kosten
fUr RestrukturierungsmafRnahmen. DemgegenUber war das Vorjahresquartal durch die Aufldsung
nicht mehr bendtigter Rickstellungen (1,0 Mio. Euro) begunstigt.

Die wesentlichen Einsparungen aus dem Kostensenkungsprogramm betreffen im ersten
Quartal 2005 die um 2,5 Mio. Euro geringeren Personalkosten und die um 1,4 Mio. Euro reduzierten
Werbekosten.

Die hoheren Finanzierungskosten im ersten Quartal 2005 sind durch geleistete Einmalzah-
lungen im Zusammenhang mit den erteilten Finanzierungszusagen entstanden.

INVESTITIONEN AUF VORJAHRESNIVEAU

Investitionen und Abschreibungen

in Mio. Euro 1. Quartal 2005

Investition = Abschrei- Investition @ Abschrei-

bung bung
Immaterielle
Vermogens-
gegenstande 1,7 1,9 1,8 2,2
Sachanlagen 1,3 3,1 1,1 3,4
Finanzanlagen 0,0 0,0 0,4 0,0
Gesamt 3,0 5, 3,3 5,6

Die Investitionen des ersten Quartals 2005 lagen mit 3,0 Mio. Euro auf Vorjahresniveau. Sie betref-
fen im Wesentlichen Werkzeuge fir neue Produkte (0,7 Mio. Euro) und die nach den International
Accounting Standards (IAS) aktivierungspflichtigen Entwicklungskosten (1,6 Mio. Euro).

Loewe AG Konzernbericht 1. Quartal.
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VERBESSERTE BILANZSTRUKTUR

Die Bilanzstruktur zum 31. Marz 2005 hat sich durch die im ersten Quartal abgeschlossene Kapital-
erhdhung und die Optimierung des Nettoumlaufvermégens deutlich verbessert. Dadurch konnten
die Nettobankverbindlichkeiten (inklusive langfristiger Kredite) zum 31. Marz von 21,8 Mio. Euro

im Vorjahr auf 7,2 Mio. Euro zum Ende des ersten Quartals 2005 reduziert werden. Die Eigenkapital-
basis konnte durch die Kapitalerhéhung auf 32,8 Mio. Euro verbessert werden. Die Eigenkapital-
quote betragt rund 20 %.

Wesentliche Bilanzpositionen

in Mio. Euro 31. Marz
2005

Anlagevermogen 49,2 51,2 60,3
Nettoumlaufvermogen 10,2 22,9 21,8
Eigenkapital 32,8 19,4 36,6
Nettobankverbindlichkeiten 7,2 34,1 21,8
Factoring 11,1 27,4 9,9

Das Nettoumlaufvermégen wurde weiter reduziert und erreicht mit 10,2 Mio. Euro ein
sehr niedriges Niveau. Beim Vorratsvermégen erfordert der schnelle Preisrlickgang im Absatz- und
Beschaffungsmarkt eine konsequente Minimierung der Lagerbestande. Diese wurden auf
33,2 Mio. Euro gesenkt. Die durchschnittliche Lagerreichweite entspricht unserem Zielwert. Die
Lieferungsforderungen und anderen Aktiva entsprechen ungefahr dem Vorjahresvergleichswert. Der
umsatzbedingte Anstieg der Forderungen wurde durch das ebenfalls leicht gestiegene Factoring-
volumen kompensiert. Die Verringerung der Sonstigen Ruckstellungen seit dem Jahresende 2004 ist
auf die saisonubliche Vergutung der Jahresbonifikationen an die Handler zurtckzufuhren.

Nettoumlaufvermégen

in Mio. Euro 31. Marz

2005
Vorrate BB 36,4 40,7
davon: RHB 14,1 16,5 15,6
davon: Fertige Erzeugnisse 19,1 19,9 25,1
Lieferungsforderungen
und andere Aktiva 46,4 57,9 46,7
Sonstige Ruckstellungen -39,8 -43,4 -39,1
Lieferungsverbindlichkeiten,
andere Passiva -29,6 -28,0 - 26,5
Gesamt 10,2 22, 21,

2004 8 Loewe AG



FREIER CASHFLOW AUF VORJAHRESNIVEAU

Cashflow

in Mio. Euro 1. Quartal
2005

Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit
Investitionstatigkeit

Freier Cashflow

Freier Cashflow des aufzugebenden
Geschéftsbereiches
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit

Zahlungswirksame Veranderung
des Finanzmittelbestands

14,1 14,1
=30 -3,3
11,1 10,8
= 0,1 =32
15,9 = (0,1
26,9 7,5

Wie im ersten Quartal des Vorjahres wurde ein positiver Freier Cashflow erwirtschaftet, da sich
insbesondere die Forderungen aus Warenlieferungen saisonbedingt in starkem Umfang reduzierten.
Der Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit von 14,1 Mio. Euro entspricht dem Vorjahres-
vergleichswert. Die positiven Liquiditatseffekte aufgrund der geringeren Verluste und der héheren
Lieferantenverbindlichkeiten wurden durch die niedrigeren Zahlungseingange aus Forderungen aus

Lieferungen und Leistungen kompensiert.

Der positive Cashflow aus Finanzierungstatigkeit von 15,9 Mio. Euro betrifft den Nettozufluss
aus der im ersten Quartal realisierten Kapitalerhdhung nach Abzug der damit in Zusammenhang
stehenden Kosten. Insgesamt hat sich der Finanzmittelfonds um 26,9 Mio. Euro verbessert. Die
kurzfristigen Bankschulden, die zum 31. Dezember 2004 mit 25,5 Mio. Euro valutierten, konnten
zum Quartalsende fast vollstandig abgebaut werden.

AUFZUGEBENDER GESCHAFTSBEREICH USA

Aufzugebender Geschaftsbereich USA

in Mio. Euro 1. Quartal
2005

Umsatz

Fehlbetrag

Freier Cashflow
Personal (Personen)

0,0 2,7
0,0 =37
= (0,1 =32
0 15

Die Abwicklung des aufzugebenden Geschaftsbereiches lauft planmafdig.

Loewe AG Konzernbericht 1. Quartal.
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ENTWICKLUNG UND PRODUKTION

Im ersten Quartal 2005 konnte plangemals das Produktsortiment im Flachdisplaybereich weiter
ausgebaut werden. Die Xelos-Familie wurde zum einen durch ein weiteres LCD-Produkt im
32"-Format mit integrierter Elektronik ,Xelos A 32" erganzt und zum anderen wurde das Plasma-
Sortiment durch ein hochauflosendes 42"-Gerat, ,Xelos A 42", ebenfalls mit integrierter Chassis-
Elektronik, erweitert. Beide Produkte, wie auch das schon vorher eingefuhrte Xelos A 26-Gerat,
haben mittlerweile erste Platze in vergleichenden Produkttests belegt. Der Schwerpunkt bei allen
Flachdisplayprodukten liegt bei der konsequenten Digitalisierung aller Empfangswege und der
einfachen Bedienbarkeit.

PlanmaRig weitergefihrt wurden die Entwicklungsarbeiten an der Concept-Familie, die im
zweiten Quartal in Produktion gehen wird, und an einem neuen individuell konfigurierbaren Produkt-
system, welches zur IFA 2005 der Offentlichkeit prasentiert werden soll.

Auf dem Gebiet der Bildréhrengerate wurden weitere Reengineering-Malnahmen umgesetzt,
um den rapide fallenden Preisen Rechnung zu tragen.

Auf Basis des heutigen Chassis wurde die Entwicklung einer neuen Elektronikplattform
betrieben, welche zum einen die Mdglichkeit bieten wird, den digitalen Videorecorder DR+ in
integrierter Form zu realisieren und zum anderen durch die Implementierung des Softwarepaketes
MHEGS5 eine bessere Vermarktungsmaoglichkeit in England ermoglicht.

Entsprechend den Vertragen mit Sharp konnte planmafig das Joint Development Center
gestartet werden, in welchem schwerpunktmal3ig eine Chassis-Generation fur das hochauflésende
Fernsehen entwickelt werden soll. Ebenso erfolgte durch Sharp die offizielle Beauftragung einer
OEM-Gerételinie in den Formaten 26", 32" und 37", welche ab dem dritten Quartal bei Loewe in
Produktion genommen werden soll.

Die zum Teil geforderten Technologieprojekte konzentrierten sich auf Softwarelésungen fir
Produkte der nachsten Generation und auf Themen, die mit der intelligenten Bedienung dieser
Produkte in Zusammenhang stehen.

Testergebnisse 2005

Video 2/2005
Loewe Spheros R 37 Masterpiece: ,,Das Meisterstiick von Loewe wird mit Bestnoten Testsieger im
LCD-High-End-Segment”

Video 2/2005
Testsieger Loewe gibt mit seinem EPG neue ,Mafstabe fir den Wettbewerb” vor

Video 3/2005
.Loewe Xelos A 26 lasst als Testsieger alle Mitbewerber weit hinter sich”

Audio-Video-Foto-Bild 5/2005
Testsieger Xelos A 42: ,Wer Wert auf gute Bildqualitat legt und die Kosten von 4.600 Euro nicht scheut,
wird am Testsieger ,Loewe Xelos A 42" mehr Freude haben.”

HomeVision 5/2005
Articos 55 — Testsieger Ruckprojektion: ,,Im Test konnte kein Gerat ein so gutes Bild liefern und dabei selbst
noch so schick und elegant aussehen.”

Video 5/2005
Xelos A 32/Xelos A 42 — Testsieger ,HD ready”: ,Vor allem die beiden Testsieger von Loewe zeigen der
Konkurrenz, dass HDTV-Kompatibilitat kein Hexenwerk ist.”




MARKETING UND VERTRIEB

Die Produkt- und Marketingoffensive geht weiter. Das attraktivste grof3formatige Flat-TV-Sortiment
der Branche zu haben, ist fir Loewe Anspruch und Handlungsdirektive zugleich. Mit den Markt-
einfihrungen von Xelos A 42 und Xelos A 32 vervollstandigt Loewe im ersten Quartal die Produkt-
kategorie Art und setzt damit auch in 2005 die hohe Frequenz von Produkteinfihrungen fort.

Eine Vielzahl von Designauszeichnungen und unabhangigen Testsiegen, die Loewe Produkte
schon im ersten Quartal erzielen konnten, unterstreicht eines eindrucksvoll: Loewe ist bei Flach-
display-TVs auf dem Weg zur fihrenden Premiummarke.

Die schnelle und effektive Information des Fachhandels liegt im Fokus der Loewe Kommu-
nikation des ersten Quartals. Herzstlck bildet dabei der Loewe Jahresstart-Folder, der alle Fach-
handelspartner Uber die Gesamtaktivitaten des ersten Halbjahres 2005 informiert. Die durchgefthrte
Neustrukturierung des Loewe Customer Care Centers tragt ebenfalls stark zur Verbesserung der
Information an den Fachhandel und die Endkunden bei. Um grofstmaogliche Aktualitat zu gewahr-
leisten, wurde zusatzlich der Loewe Newsletter neu aufgelegt, der in regelmafSigen Abstanden
den Fachhandel mit weiteren wichtigen Informationen versorgt.

Die Loewe Distribution in den europaischen Kernmarkten wird mit den neuen Produkten im
LCD-/Plasma-Bereich weiter ausgebaut. Parallel dazu wurde die Qualifizierung unserer Verkaufspunkte
sowie die Neukundengewinnung in ausgewahlten Markten fortgesetzt. Durch diese Malnahmen
konnten die Distributionswerte erhéht werden.

Ein weiterer Schwerpunkt im ersten Quartal war die Teilnahme an den Fachmessen der
grof3en Einkaufskooperationen in Deutschland. Hier wurde das gesamte Loewe Programm mit neuen
Displays auf den neuen Prasentationssystemen gezeigt. Die Vorstellung der Loewe Produkte fand
die volle Akzeptanz unserer Handelspartner.

Besonderes Augenmerk legt Loewe im zweiten Quartal 2005 auf die Markteinfihrung von
Concept L 32 und Concept L 26. Als preislich attraktiv positionierte Einstiegsprodukte runden die
Concept-Gerate das Portfolio im Produktsegment Life ab. Mit aufmerksamkeitsstarker Kommunika-
tion, Literatur und DialogmarketingmalSnahmen unterstutzen wir unseren Loewe Fachhandelspartner
fur eine erfolgreiche Markteinfihrung der Concept-Linie.

Designauszeichnungen 2005

@ reddot design Award
Spheros R 37 Masterpiece (Best of the Best), Xelos SL 32, Xelos A 42, Concept L 42
reddot design award

iF Design Award
Spheros R 37 Masterpiece, Spheros 37 HD, Flat-TV-Stand 3, Modus C 32, Concept L 42

Plus X Award
Spheros R 37 Masterpiece

FLUS X AWARD

Good Design, Chicago

Co0p) Mimo 20
DESIGN
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MITARBEITERZAHL RUCKLAUFIG

Der Rlckgang der Mitarbeiterzahlen resultiert aus dem Mitte 2003 eingeleiteten Restrukturierungs-
programm. Zum 1. Januar 2005 waren bei Loewe noch 995 Personen beschaftigt. Die bereits in
2004 definierten und eingeleiteten Personalmaldnahmen reduzierten den Personalbestand zum Ende
des ersten Quartals 2005 auf 958 Personen. Gegenuber dem vergleichbaren Vorjahresquartal ist

die Mitarbeiterzahl von 1.110 auf 958 Personen gesunken. Der Riickgang um 152 Personen betrifft
alle Unternehmensbereiche.

RISIKEN DER KUNFTIGEN ENTWICKLUNG

Die wesentlichen Risiken betreffen das rucklaufige Geschaftsvolumen bei Bildrohrengeraten, die
erfolgreiche Positionierung eines wettbewerbsfahigen Flachdisplay-Sortimentes im Premiumsegment,
die Erarbeitung technologischer Differenzierungspotenziale, attraktive Beschaffungskonditionen, eine
ausreichende Materialverfugbarkeit, die Sicherstellung der Produktqualitat, Risiken im Auslands-
geschaft sowie die Sicherstellung der Finanzierung. Die einzelnen Risiken stehen zum Teil in Wechsel-
beziehung zueinander und kénnen sich kumulieren.

Der ausflhrliche Risikobericht ist im Geschaftsbericht fir das Jahr 2004 auf den Seiten 39 bis
43 abgedruckt. Grundlegende Veranderungen gegentber dem Vorjahr haben sich im ersten Quartal
2005 nicht ergeben.

ANGABEN UBER BEZIEHUNGEN ZU NAHE STEHENDEN UNTERNEHMEN (IAS 24)

Die Sharp Cooperation, Osaka, Japan, ist seit dem 1. Februar 2005 mit rund 29% an der Loewe AG
beteiligt. Sharp liefert an Loewe LCD-Panels und beteiligt sich an den Kosten des gemeinsamen
Entwicklungszentrums in Kronach. DarUber hinaus ist geplant, dass Loewe TV-Gerate fur Sharp
produziert und Loewe kleinformatige LCD-TV-Gerate von Sharp bezieht.

SONSTIGE ANGABEN

Zum 31. Marz 2005 waren, gegenuber dem Stand zum 31. Dezember 2004 unverandert,
581.425 Aktien der Loewe AG in den Handen des Vorstands.
Zur Umsetzung der EU-Richtlinie 2002/96/EG (Verpflichtung zur Rucknahme und Verwertung
von Elektro- und Elektronik-Altgeraten) wurde zum 1. April 2005 zusammen mit Philips GmbH
und Sharp Electronics (Europe) GmbH die ,Pro Return, Gesellschaft des burgerlichen Rechts mit
beschrankter Haftung” gegrindet. Zweck der Gesellschaft ist die Erflllung der sich aus dem
ElektroG ergebenden individuellen Verpflichtungen zur Ricknahme und Verwertung von Altgeraten.
Andere wesentliche Ereignisse nach Quartalsende sind nicht eingetreten.



AUSBLICK AUF DAS GESAMTIJAHR 2005

Wegen der weiter steigenden Bedeutung der Marke und des Premiumsegmentes im Flachdisplay-TV-
Markt erwarten wir in 2005 eine leichte Zunahme des Umsatzes mit Loewe Produkten. Im zweiten
Halbjahr werden zusatzlich Umsatze mit Sharp hinzukommen. Groste Unwagbarkeit und Heraus-
forderung zugleich ist auch in diesem Jahr der starke Preisverfall bei Fernsehgeraten. Mit dem

hoheren Geschaftsvolumen und den eingeleiteten Restrukturierungsmaldnahmen erwarten wir fir
das laufende Geschaftsjahr ein Ergebnis, das im Bereich eines ausgeglichenen EBIT liegt.

Kronach, den 9. Mai 2005

Der Vorstand

o Al 73.3_[&/-! 0/%%(@2‘%

Dr. R. Hecker Dr. B. Bamberger G. Schaas

B Spheros R 37 Masterpiece

94 cm Bilddiagonale

Durchgangige Glasfront

Aufwandige Verarbeitung

Skulpturaler Charakter
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KONZERN-GEWINN- UND VERLUSTRECHNUNG 1. QUARTAL 2005

Januar - Marz

Januar - Marz

2005 2004

Mio. Euro % | Mio. Euro %
Umsatzerlse* 64,3 100,0 57,5 100,0
Herstellungskosten der zur Erzielung der Umsatzerldse erbrachten Leistungen* -50,6 -78,7 - 46,7 -81,2
Bruttoergebnis vom Umsatz* 13,7 21,3 10,8 18,8
Marketing- und Vertriebskosten* -12,3 - 19,1 - 16,1 -28,0
Allgemeine Verwaltungskosten* -2,2 -3,5 -23 -4,0
Sonstige betriebliche Ertrage/Aufwendungen* -1,1 -1,7 0,4 0,7
Ergebnis vor Steuern und Zinsen (EBIT)* -1,9 -3,0 -72 -12,5
EBIT des aufzugebenden Geschaftsbereiches 0,0 0,0 =37 -6,4
EBIT, Gesamt -1,9 -3,0 -10,9 -18,9
Zinsen und ahnliche Aufwendungen -1,5 -2,3 -1,2 -2,1
Ergebnis der gewohnlichen Geschaftstatigkeit (EBT) -3,4 -53 -12,1 -21,0
Steuern vom Einkommen und vom Ertrag 0,7 1,1 4,0 7,0
Konzernfehlbetrag nach Ergebnisanteilen Dritter** -2,7 -4,2 -8,1 -14,0
** davon: fortzufiihrender Geschaftsbereich -2,7 -4,2 -4,4 -7,7
* nur fortzuflhrender Geschaftsbereich
Unverwassertes Ergebnis je Aktie fortzuflihrender Geschaftsbereich -0,26 -0,61
Zahl der ausgegebenen Aktien zum 31.03. 10.407.383 7.176.600

2004 14 Loewe AG




KONZERNBILANZ 31. MARZ 2005

in Mio. Euro 31. Marz
2005

Aktiva

Anlagevermégen

Immaterielle Vermogensgegenstande 6,0 6,1 9,0
Sachanlagen 42,4 44,3 50,6
Finanzanlagen 0,8 0,8 0,7
Anlagevermdgen, Gesamt 49,2 51,2 60,3

Umlaufvermoégen

Vorrate 33,2 36,4 40,7
Forderungen aus Lieferungen und Leistungen 43,1 51,8 42,7
Andere kurzfristige Forderungen 3,2 6,1 4,2
Liquide Mittel 4,2 2,1 5,1
Umlaufvermogen, Gesamt 83,7 96,4 92,7
Latente Steuerforderungen 26,2 24,9 18,7
Vermogenswerte des aufzugebenden Geschaftsbereiches 0,0 0,0 59
Summe Aktiva 159,1 172,5 177,6
Passiva

Eigenkapital

Gezeichnetes Kapital 10,4 7.9 7.2
Kapitalricklage 25,3 11,7 38,3
Ergebnisvortrag =29 -0,2 -89
Eigenkapital, Gesamt 32,8 19,4 36,6
Anteile in Fremdbesitz 1,0 1,0 1,2

Riickstellungen

Ruckstellung flir Pensionen und ahnliche Verpflichtungen 36,1 36,2 27,1
Steuerrtickstellungen 7.5 7.3 8,7
Sonstige Rickstellungen 39,8 43,4 39,1
Riickstellungen, Gesamt 83,4 86,9 74,9

Verbindlichkeiten

Langfristige Schulden 10,5 10,5 9,9
Verbindlichkeiten aus Lieferungen und Leistungen 24,8 21,7 21,3
Andere kurzfristige Verbindlichkeiten 5,6 32,0 30,8
Verbindlichkeiten, Gesamt 40,9 64,2 62,0
Riickstellungen und Verbindlichkeiten des aufzugebenden Geschaftsbereiches 1,0 1,0 2,9
Summe Passiva 159,1 172,5 177,6
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KONZERN-KAPITALFLUSSRECHNUNG JANUAR BIS MARZ 2005/2004

Laufende Geschaftstatigkeit

Ergebnis der gewodhnlichen Geschaftstatigkeit -34 -84
Abschreibungen auf Anlagevermégen 5,0 5,6
Abnahme der Pensionsriickstellungen -0,1 0,0
Ertragsteuerzahlungen -0,2 -0,2
Cashflow vor Anderung Nettoumlaufvermégen 1.3 -3,0

Veranderung des Nettoumlaufvermogens

Abnahme der Vorrate 3,2 2,4
Abnahme der Lieferungsforderungen und anderen Aktiva 11,6 25,4
Abnahme der Sonstigen Riickstellungen -3,6 - 8,2
Zunahme (+)/Abnahme (-) der Lieferungsverbindlichkeiten und anderen Passiva 1,6 -25
Veranderung des Nettoumlaufvermogens 12,8 171
Cashflow aus laufender Geschaftstatigkeit 14,1 14,1

Investitionstatigkeit

Auszahlungen fur Investitionen in Immaterielle Vermdgensgegenstande und Sachanlagen -3,0 -3,3
Cashflow aus Investitionstatigkeit -3,0 -3,3
Freier Cashflow des fortzufiihrenden Geschaftsbereiches 11,1 10,8
Freier Cashflow des aufzugebenden Geschaftsbereiches -0,1 -3,2
Freier Cashflow, Gesamt 11,0 7,6

Finanzierungstatigkeit

Kapitalerh6hung 15,9 0,0
Tilgung von Krediten 0,0 -0,1
Cashflow aus Finanzierungstatigkeit 15,9 -0,1
Zahlungswirksame Veranderung des Finanzmittelbestands 26,9 7,5
Zusammensetzung des Finanzmittelbestands: 31. Marz *
2005
Liquide Mittel 4,2 2,1 2.1
Kurzfristige Bankschulden -0,7 -25,5 24,8
Finanzmittelbestand 3,5 -23,4 26,9
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Postfach 1554
D-96305 Kronach

Investor Relations: +49 (0) 9261/99-984
E-Mail: ir@loewe.de

Telefax: +49 (0) 9261/99-994
Public Relations: +49 (0) 9261/99-477
E-Mail: presse@loewe.de

Customer Care Center: +49 (0) 1801/22 256393
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ISIN Code: DE 0006494107
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Indizes: S04 2
Classic All share®
Prime All share
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